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para fazer aobra: apenas
64 exemplares, a R$ 1 mil

Novinho em folha

NA CONTRAMAO DOS LIVROS DIGITAIS, AUTORES INDEPENDENTES E
EDITORAS APOSTAM EM OBRAS FEITAS DE MANEIRA ARTESANAL E LUXUOSA

POR MARIANA FILGUEIRAS
mariana filgueiras@oglobo.com.br

o ultimo més, a galeria
Largo das Artes — que
fica num arejado casa-
rao do século XIX no
Largo de Sao Francis-
co, no Centro do Rio —
abrigou uma feira de arte impres-
sa, a Turné, com expositores de to-
do o Brasil e seus trabalhos em su-
portes como gravura, lambe-lam-
be, cartaz, carimbo, fanzine e
sticker. Havia livros artesanais de
Curitiba, revistas de arte de Brasi-
lia, e 14 no meio dos estandes uma
espécie de vitrine de acrilico exibia
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NO CAPRICHO.
Imagens do livro de Gabriela, “Virgula no infinito™:
narrativa visual sobre a passagem do tempo
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o livro-arte “Virgu-
la no Infinito”, da
artista pléstica Ga-
briela Gusmado, de
Nova Friburgo, que
langava a obra no
evento.

Ndo é um livro
comum. Impresso
numa grafica ale-
ma, com papel es-
pecial, é todo cos-
turado a mao. Le-
vou dois anos e
trés residéncias
artisticas para fi-
car pronto (duas
na Itélia, uma na
Alemanha). A obra
é uma narrativa vi-
sual impressa: Gabriela organi-
zou imagens (frames de “video-
pinturas” de sua exposicdo ho-
moénima no MAM-Rio, ocorrida
em 2011) que registram a passa-
gem da luz e do tempo em situa-
¢oes linicas, cOmo no escureci-
mento de uma maca cortada ou
no enferrujar de uma cadeira. Ali,
entre zines punks de R$ 2 e carta-
zes lambe-lambe de R$ 50, o livro
exposto chamava a atengdo tam-
bém pelo prego: cada um dos 64
exemplares produzidos safa por
R$ 1 mil.

— Naéo ¢é simplesmente um re-
gistro da exposi¢do, porque o li-
vro tem forga poética prépria. Re-
fere-se ao tempo. E uma obra au-
tébnoma, que, naturalmente, dia-
loga com os videos, mas na obra
impressa hd possibilidade de ob-
servar indefinidamente um frame
que na exposi¢cao passa em se-
gundos — explica Gabriela, que
neste fim de semana inaugurou
nova exposicao no mesmo Largo
das Artes, intitulada “Zurriburi,
sujeito a toa’; inspirada num con-
to de temdtica flaneur de Jorge
Luis Borges. — O livro é sobre o
amor pelo que é aparentemente
ordindrio. Quem aguenta olhar
por uma hora para a mesma coi-
sa? Quem se interessa pela lata
esquecida num canto na esquina?

Na contramao do sucesso dos li-

Designer

"POR QUE PUBLICAR UM
LIVRO FISICO, HOJE EM
DIA, SE VOCE NAD
EXPLORA A DIMENSAO
FISICA DELE?”

GUSTAVO PIQUEIRA

vros digitais, que
se empilham mun-
do afora em prate-
leiras montadas
nas nuvens, hd um
nicho de autores e
editores que ainda
faz questao de ca-
prichar na feitura
do livro fisico, ain-
da que seja com-
plicado encontrar
uma gréfica que
banque a ideia (e
leitores que a com-
prem, claro). Pode
ser uma artista
pléstica de propos-
ta mais ousada, co-
mo Gabriela Gus-
mao; um designer premiado como
Gustavo Piqueira, que acaba de lan-
car “Seu Azul’, livro cuja capa é toda
feita com areia (a histéria segue
abaixo); ou a editora Darkside, es-
pecializada na tematica de terror e
fantasia, que vem chamando a
atencao por suas edicoes de luxo de
titulos como “Psicose” ou “Os goo-
nies” Mesmo com ptiblico-alvo dis-
tinto, todos tém em comum a pai-
xao pelo que pode ser novo, provo-
cante, fora do comum.

— Eu queria fazer algo que nun-
ca ninguém tivesse feito antes —
comentao escritor, designer e ilus-
trador paulistano Gustavo Piquei-
ra, autor do romance sobre um ca-
sal sem assunto que comega a dis-
cutir noticias absurdas do noticia-
rio na frente do filho de 7 anos,
Alysson.

A trama e o suporte se unem:

— O design do livro foi todo cri-
ado a partir de uma estética infan-
til. Quis ilustra-lo como uma cri-
anca de 7 anos. No “Seu Azul” (o
titulo é uma alusdo a maneira co-
mo o menino escreveria “céu
azul”), eu quero criar desconforto
no leitor, por isso a areia na capa.
A gente colou manualmente, em
cada um dos mil livros da edicao.
E uma metéfora do livro. Por que
publicar um livro fisico, hoje em
dia, se vocé ndo explora a dimen-
sdo fisica dele?

— p31 —




OUTRA
PRAIA.

Capa (ao
lado) e
ilustracao
(abaixo) do
livro de
Gustavo
Pigueira,

que usaaareia
como suporte

JIEYN9E  vewseos

CENA DO CRIME.
Exemplares de luxo da Darkside,
“Anatomia do Mal” e “Psicose”
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Gustavo conseguiu o
que queria: é impossivel
manusear o livro e ndo
sentir o estranhamento.
Cai areia no colo, hé (su-
postos) antincios publi-
citdrios a desafiar a 16gi-
ca das paginas de rosto,
o miolo tem encaixe fora
do habitual.

— Nenhuma grafica
topou. Nos meus livros
anteriores, eu jd tinha
sentido essa dificulda-
de, quando quis fazer
uma capa com um es-
pelho e outra com um
pedaco de madeira tra-
vando a leitura — lem-
bra Gustavo, que con-
tou com o apoio da edi-
tora alternativa recém-
criada Lote 42 na em-
preitada. — O livro nédo
é s6 o texto. E ja fiz muitos designs de li-
vros na minha carreira, acho que nao faz
sentido ndo arriscar um pouco. Mas ad-
mito que assusto as pessoas com as mi-
nhas ideias. Tenho um livro que é uma
falsa biografia de Marlon Brando, por
exemplo, em que pus uma foto do James
Dean na capa. Toda hora alguém jogana
internet, achando que é um erro, e viro
um meme. Para que fazer uma coisa que
as pessoas jd estao acostumadas?

A questdao também intriga os edito-
res da carioca Darkside. Especializa-
da em livros de terror e fantasia, a edi-
tora tem por caracterfstica sempre
lancar um titulo em edi¢do “normal”
e sua versao caprichadissima de luxo.
A do livro “Anatomia do mal’, por
exemplo, um dossié sobre serial kil-
lers escrito por Harold Schechter, vem
embalada num saco plastico como se
fosse ele mesmo a prova de um crime.
O kit com todos os titulos da editora,
por exemplo, pode ser adquirido nu-
ma estante em forma de caixao,

— Queremos apresentar livros classi-
cos para um novo publico. Um leitor
exigente, que vé 0 mundo de uma ma-
neira peculiar. Livros que mexam direta-
mente com a memoria afetiva das pes-
soas, e o design é peca fundamental.
Nossa intencéo ¢ ajudar na formacao li-
terdria de leitores que cresceram na era

‘0 MERCADO ESTA EM
TRANSFORMAGAQ, SENDO
GUIADO POR UM PUBLICO
JOVEM, INOVADOR,
SEDENTO POR NOVIDADES
F EXTREMAMENTE
COMUNICATIVO”

CRISTIANO MENEZES
Designer e editor

“Harry Potter” e hoje
em dia buscam novos
voos — demonstra
Cristiano Menezes, de-
signer e um dos sdcios
da Darkside, que nédo
acredita que os livros de
luxo disputem o mes-
mo mercado dos e-bo-
oks. — Uma coisa que
s6 confirmou a nossa li-
nha editorial foi uma
reportagem que saiu na
revista “Forbes” hé al-
gumas semanas, infor-
mando que as vendas
de livros de capa dura
cresceram mais de 10%
nos primeiros oito me-
ses de 2013 nos EUA,
segundo os ultimos da-
dos da Associacao dos
Editores, numero maior
que a venda de e-books
adultos, com alta de 4,8%, e de e-books
em geral, com queda de cerca de 5%.

Foi assim que a edi¢do da Darkside
para “Os goonies’, com capa dura, ma-
pas originais e acabamento envelheci-
do (como se fosse o livro uma das pe-
cas da caravela encontrada pelos me-
ninos da trama) se esgotaram em pou-
cos meses nas livrarias. Criado para a
estreia da editora, hd um ano, a obra de
James Kahn que deu origem ao cldssi-
co filme de Steven Spielberg dos anos
1980 era vendida por R$ 54,90 em 2012.
Hoje, pode ser achada em sites de pro-
dutos usados por até R$ 299.

Cristiano vé com bons olhos este
nicho:

— O mercado editorial no Brasil est4
em total transformacao, sendo guiado
por um publico jovem, inovador, se-
dento por novidades e extremamente
comunicativo. Precisamos cada vez
mais de contetido e identidade. A qui-
mica entre design e contetdo é o prin-
cipal pilar para este novo mercado
editorial. As feiras de arte impressa
(como a jd citada Turné ou a Fatia, que
passa a acontecer toda ultima quinta-
feira do més na Comuna, em Botafogo)
ajudam também na formacao desse
novo publico, que é extremamente cri-
tico e com senso estético cada vez
mais aprimorado. e



